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UN UNIVERSO PARA CONECTAR
TU MARCA CON EMOCIONES




NUESTRAS EMBAJADORAS

La Ministra La Bibi Karina Lineth




iLA FUERZA DE LAS HISTORIAS QUE CLUB
CAUTIVAN A PANAMA!

“Lo que viene esta
noche”

Una o dos de nuestras
embajadoras contaran con
emocion y su toque personal los
avances mas esperados de las
Novelas del Prime Time

“Las Noveleras te
lo cuentan”

Capsulas rotativas de Avances
donde nuestras embajadoras
comentan con humor o drama
los momentos clave que no te
puedes perder de esa nochel

“i NO PUEDO CREER QUE LE MINTIERA OTRA VEZ!

HOY A LAS 8:00 P.M., LA VERDAD SALE A LA LUZ."

%«/

“Hablemos de
Novelas”

Las Embajadores traen avances
diarios, generan conversacion
con temas variados y abren
microfono a la audiencia para

=\

/ % opinar y compartir sus propias

historias




(@) et Lo (@

Segmentos en REDES SOCIALES

QUE GENERAN EXPECTATIVA CONVERSACION Y

Avances con las Noveleras Conoceran de la vida Resumen semanal de las
de los momentos mas personal y personaje de las Novelas del Prime Time.
importantes. novelas que interpretan.

» |
Post o carrusel donde se Reel con curiosidades de la Interaccion con la " " 9h ol

resaltaran frases que Novela, produccién, audiencia eligiendo entre

digan los actores en las actores, cosas que pasan dos escenas o actores
Novelas durante la Novela
*Imagen con fin ilustrativo unicamente

@tvnpanama colab @tvnnovelas | Facebook tvnnovelas




SECRETOS DE NOVELA
Programas de 20 minutos en Pl'i me Ti me

Contenido Premium grabados en Turquia
® Al aire en: (2) Marzo | (2)Julio | (2) Noviembre

El look de la Sabores de Tu Novela Tu Set Secreto Minuto de El viaje del Spoiler
Novela Turquia Historia Escandalo AMOR Permitido

_ : . Hitos : L
Moda o Stylist Cocina Emocional | Fans  Curiosidad Amor | Turismo Primicia
Recreacion de e R "y
recatcR @ULS Cartas e historias de | szmaivise Ruta turistica inspirad > i
Recreacith do lceye : i B8\ clerasBontando Conoceremos spots animaciones o clips de Ruta turisticainspirada Narracmp del proximo
aciofos - come P ahistor® del set nuncaantes  |os momentos mas en una historia de ~ capitulocon
cocineros Turcos o e biasen.oy vistoen Pantalla  dramaticos contados Amor informacion exclusiva
vida por el host
) . t B \ \ 14 8 CARTAS DE
SCHE A NS -.
= 8 4 L =3 N i A : -
SEGMENTOS
| 1 A *Imagen con fin ilustrativo Unicamente



Segmentos en REDES SOCIALES

SECRETOS DE NOVELA

Veremos todo el detras de
camaras, vista a
locaciones, vestuarios
turcos.

Reel donde mostraremos
la ruta de los diferentes
lugares de las novelas
gue visitaremos

Se mostraran las comidas
tradicionales de Turquia,
ingredientes que utilizan,
costumbres
gastrondmicas etc

Carrusel con fotografias
desde los lugares, las
comidas, tradiciones con
un dato curioso de lo que
mostramos en la foto.

Reel con look turcos, outfit
de los actores en la novela,
uso de colores, tradiciones
con la ropay mas.

@tvnpanama colab @tvnnovelas | Facebook tvnnovelas

@ Media Lab

e tvnnovelas &
20 de septiembre

Que Q1 6 VY A

tvnnovelas Cuéntanos novelero @@ ;Qué pareja
hace que creas en el amor todas las tardes?... mas

*Imagen con fin ilustrativo unicamente




onquista de Barrios 77

Tu Marca junto a nuestras
EMBAJADORAS, visitaremos

comunidades populares, llevando
premios y sorpresas a las NOVELERAS

E_E Pases de 5 minutos

almm!mm's
Doooo

mn v 1 salida mensual

. .I“
R

3

2 Ganadoras por salida
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-
~‘.\J.

4 ’ s

™
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Entre 8:00y 10:00 P.M.

Temporadas
3 pases diarios de 5 a 7 minutos con integracion de TU MARCA .

01 02 03 04

Del 23 de febrero al Del 25 de mayo al 5 Del 29 de junio al 10 Del 1 de septiembre

6 de marzo de 2026 Del 20 al 30 de abril de junio de 2026 de julio de 2026 al 15 (i'e szeopztéembre
e



JUEGOS SHUB D

Prime Time

ADIVINA LA CANCION PALABRAS MEZCLADAS EL NOTICIERO LOCO
.ADIVINALA CANCION R

SE COLOCA UNA EXTRACTO DE
CANCIONES Y EL PARTICIPANTE DEBE
IDENTIFICAR EL NOMBRE DE LA CANCION, EL PARTICIPANTE DEBE REORDENARLA.
EL ARTISTA O CONTINUAR CANTANDO LA
LETRA DE LA CANCION.

SE COLOCA UNA FRASE CORTA EN DESORDEN Y EL PARTICIPANTE DEBE DISTINGUIR CUAL DE LAS 3
NOTAS CORTAS ES REAL.

*Imagen con fin ilustrativo unicamente



PALABROTAS ENCUENTRA'Y GANA O BUSCA

Y GANA MI MEMORIA NO FALLA

DEBEN CONECTAR LAS LETRAS HASTA )
FORMULAR UNA PALABRA. POSTALES LLENAS DE ARTICULOS MIXTOS

SUPERPUESTOS EN LAS QUE EL PARTICIPANTE
DEBE HALLAR UN OBJETO EN ESPECIFICO.

EL TELEVIDENTE DEBE IDENTIFICAR LA MAYOR
CANTIDAD DE CARTAS QUE COINCIDEN PARA GANAR.

SIN PALABRAS

EL PARTICIPANTE ESCOGE A UN TALENTO
PARA JUGAR, EL TELEVIDENTE DEBE
IDENTIFICAR LAS PISTAS DE LOS GESTOS O
SONIDOS QUE REALIZA EL TALENTO PARA
GANAR.

f@
.)E

Prlme Tlme

*Imagen con fin ilustrativo unicamente



Mas diversion por medio de juegos
digitales en TVV-2.COM g B

¢

@, Q@0

Durante las temporadas de COGE UN CINCO 08
activaremos un landing con un juego en el que TU ( oo HEEE o
MARCA sera protagonista por medio de BRANDING en e

la seccion y tendras la oportunidad de premiar con tus T

productos al Top X del Ranking.

Sopa de letras
Rompecabezas
Juego de Memoria

CLUBtw)

_____

*Imagen con fin ilustrativo unicamente



COMPARATIVO DE PROPUESTAS
_ BRONZE

CONQUISTADOR
NOVELERO

SILVER

PROTAGONISTA

DETALLE

GOLD BRONZE

Total Piezas (TV + Radio + Digital + Bonfiicacion) 827,052 460,457 695,544
Piezas Pagadas TV 453 192 96
Piezas Pagadas Radio 616 256 155
Piezas Pagadas TVN PASS 625,009 300,009 300,000
Piezas Pagadas Digitales 100,001 80,001 350,000
Piezas Pagadas Redes 154 56 48
Bonificacion 100,819 80,285 45,245
Costo x Pieza Pagada (TV + Radio + Digital) B/.0.25 B/.0.24 B/.0.09
Costo x Pieza Total B/.0.22 B/.0.20 B/.0.09

Inversion Bruta Total

B/.853,353.47 B/.370,728.96 B/.213,132.82

B/.180,000.00 B/.90,000.00 B/.60,000.00

Inversion Neta Final

Descuento Aplicado 79% 76% 72%
Duracién del Paquete Enero a Diciembre 2026 Enero a Diciembre 2026  Enero a Diciembre 2026
Capacidad de Clientes 1 Cliente 3 Clientes 3 Clientes

3,685.9

. Trps aproximado
. personas 18+

909.8

Trps aproximado
personas 18+




PROTAGONISTA

Television

Patrocinio de segmento LO QUE VIENE ESTA NOCHE en JELOU

Piezas promocionales en CAPSULAS ROTATIVAS AVANCES DE NOVELA
Patrocinio de 1 temporada de COGE UN CINCO PRIME TIME

Patrocinio de SECRETOS DE NOVELA

Integracion de marca o mencién interactiva en SECRETOS DE NOVELA
Patrocinio de estreno de Novela Prime Time 8:00 p.m.

Patrocinio de Novelas del Prime Time (8:00 a 10:00 p.m.)

Piezas promocionales variadas (Quemados,rompepantallas)

Promo integrada de TU MARCA

Patrocinio e Integracién de Marca en pases de Conquista Barrios (Tu Marca
proporciona obsequios)

v Colitas en promo de NOVELAS y SPOT DE AVANCES.

€ € € € € € € € ¢ ¢«

Radio

v Patrocinio de segmento Hablemos de Novelas+ piezas promocionales
Cunas y bumpers en CAE LA TARDE

*Imagen con fin ilustrativo unicamente



PROTAGONISTA

Digital

Cobranding en Hero Slider, Preroll, cunas y Push Notification en Tvn Pass

v

v Banners promocionales y Patrocinio de Juego de Habilidad en TVN-2.COM

v Preroll en Youtube

v Post con talento, stories y branded content en: instagram, whatsapp channel
y Tiktok

v Cobranding en post de instagram, Facebook, Tiktok

v Branded content en Tiktok

v Post, carrusel, Mosaico en Instragram

v Cobranding en Post de Whatsapp Channel con la comunidad de Noveleras

v Post whatsapp Channel

*Imagen con fin ilustrativo unicamente



PROTA
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JpEredlEs

Media Lab

e

JELOU L-V Mencion promocional + 10ss , N - 50
- 2 dias por semana por 25 semanas a distribuir en el afho
LO QUE VIENE ESTA NOCHE Quemado estandar o product placement 10ss 50
Bumper despide segmento "LO QUE VIENE ESTA NOCHE" 7ss 50
ROTATIVAS DAY TIME L-V Pm;jAUCt 'p'lacement f‘Ubhlm]nal 10 2 veces por semana por 10 semanas ig
AVANCES DE NOVELA encion promo€1ona + SS p p
Quemado estandar 10ss 20
Mencion de Marca presenta COGE UN 5 Gracias 5ss 15
Mencién promocional 10ss 15
Product Placement o quemado promocional 10ss . 15
FRANJA NOCTURNA Mencidn de marca anunciando remioqs + Prod Et Placement o quemado del 15 DIAS consecutivos de 1 termporada (impactos
COGE UN 5 - NOVELAS ESTELARES . P u au divididos en 3 pases diarios) 15
PREMIO. +
Logo quemado durante Explicacion del juego+ 15
Integracion de Marca durante juego (logo en el branding del juego ) 15
Bumper presenta SECRETOS DE NOVELA 7ss 3
FRANJA NOCTURNA Integracién de marca o mencion interactiva de 30ss incluye: (product placement o 1 vez por prorama por 6 programas 6
SECRETOS DE NOVELA quemado) segln aplique en segmento a elegir
Bumper despide SECRETOS DE NOVELA 7ss 3
Bumper presenta semana de estreno 8:00 p.m. 7ss 5 dias durante la semana de estreno 5
Bumper presenta novela de las 8:00 p.m. 7ss 15
Bumper presenta novela de las 9:00 p.m. 7ss a distribuir en el ano 15
Bumper presenta novela de las 10:00 p.m. 7ss 15
FRANJA NOCTURNA Quemado L 10ss 5
: hori 1
Quemado estandar 'onzontal Oss a distribuir en el ano durante los patrocinios de novelas y >
Quemado vertical 10ss 5
- estrenos
Quemado Media luna 10ss 5
Rompepantalla 10ss 5
Promo integrada 30ss a distribuir en 10 dias 10
Bumper presenta pase especial + 7ss 3
FRANJA NOCTURNA Integracion de marca en Pases en vivo desde comunidades junto a las novelaras
. . . . 1 vez por mes por 3 meses
CONQUISTA BARRIOS para premiar a la audiencia incluye: Mencion interactiva, product placement 3

(obsequios proporcionados por la marca)

PRODUCCION

Promo integrada, quemado media luna, Rompepantalla

1 version de cada pieza

BONIFICACION |

ROTATIVA DAY TIME L-D Colita en spot de avances (presencia compartida) 5ss 6 diarias por 10 semanas 300
ROTATIVA MIXTA L-D Colita en promo de novela (presencia compartida) 5ss 3 diarias por 15 semanas 225
TOTAL TV 978




Media Lab

PROTAGONISTA

. PEZA DUk DETALLES ________________ IMPACTOS
Id de entrada al segmento 5ss 2 veces por semana por 52 semanas 104
CAE LA TARDE - L-V Mencién de marca abriendo llamadas gracias a... 5ss 2 veces por semana por 52 semanas 104

HABLEMOS DE NOVELAS Menciones promocionales 10ss 2 veces por semana por 52 semanas 104

Menciones interactivas 30ss 2 veces por semana por 52 semanas 104

CAE LA TARDE - L-Vo ctnas 30ss a distribuir en el afio 100

ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO L-V cunas 30ss a distribuir en el ano 94
TOTAL RADIO 710

B - L | L -

MOVIL, DESKTOP, APP TVN PASS NOVELAS PF 2 SEMANAS DE ESTRENO Cobranding en Hero slider de novela durante estreno PF

MOVIL, DESKTOP, APP TVN PASS NOVELAS IMPRESIONES Preroll en capitulos de novela 250,000
MOVIL, DESKTOP, APP TVN PASS NOVELAS PRIME TIME IMPRESIONES Cunas en streaming 375,000
APP TVN PASS SEMANA DE ESTRENO Push notification ya comenz6 ... gracias a... 5

Cobranding en Push Notification invitando a participar de en
APP TVNPASS 2 veces por semana . N . 4
los juegos de habilidad de Coge un Cinco

TOTAL TVNPASS 625,009

PLATAFORMA SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP

. 1 juego por 1 temporada Patrocinio de juego de habilidad con seleccion de ganadores
MOVIL, DESKTOP, APP TVN-2.COM . . : . 1
de 15 dias por medio de ranking de participantes

DESKTOP | MOVIL tvn-2.com | ROS Banco de Banners Promocionales 100,000
320x50px, 980x90px, 300x250px,728x90px

BONIFICACION

Banco de Banners Promocionales Coge un Cinco en Web

DESKTOP | MOVIL tvn-2.com | ROS Impresiones
320x50px, 980x90px, 300x250px,728x90px

100,000

TOTAL WEB 200001




PROTAGONISTA

s

L

SABUWORES

s e

Media Lab

tvnpanama 394,000 Branded content de cliente 3
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Réplica Branded content de cliente 3
TIKTOK tvnpanama 394,000 Cobranding en el segmento SPOILER NOVELERO 25
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Réplica de Cobranding en el segmento SPOILER NOVELERO 25
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Cobranding en carrusel o reel segmento VERSUS NOVELERO 10
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Cobranding en carrusel o post segmento LA FRASE DEL DiA 15
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Cobranding en reel segmento CURIONOVELA 10
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Cobranding en reel segmento SECI.RETOS DE NOVELA (1 6
segmento a elegir)
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Cobranding en reel segmento CONOCIENDO A LOS ACTORES 10
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Cobranding en reel segmento FLASH NOVELERO 10
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Post "Fecha Estreno” de Juego Digital de Coge un Cinco 1
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Post Mosaico (Pt post) anclado Dia del lanza.miento seccion de ’
juego en web de Coge un Cinco
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Reel "Formato Juego de Coge un Cinco web" 2
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Post de cliente 3
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Post carrusel 3
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Post mosaico 1 dia (3 cuadros) 2
WHATSAPP CHANNNEL tvnpanama 118,451 Cobranding en Post diario a la comunidad de noveleras 20
WHATSAPP CHANNNEL tvnpanama 118,451 Post de cliente 5
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PROTAGONISTA

_BONIFICACION

Stories con swipe up para el micrositio de Coge un Cinco

Media Lab

tvnpanama 1.6 millones ., . 2
seccion de juego
Stories con talento invitando a participar de juegos Coge un 5
tvnradio 102,000 : : Cinco web :
Stories con swipe up para el micrositio de Coge un Cinco 5
seccion de juego
INSTAGRAM Stories con talento mv1t22:n'do a par::)lapar de juegos Coge un 5
tvnnovelas 263,000 - - 1heo er o -
Stories con swipe up para el micrositio de Coge un Cinco 5
seccion de juego
Stories con talento invitando a participar de juegos Coge un 5
tvnjuntoati 270,000 - - Cinco erb — -
Stories con swipe up para el micrositio de Coge un Cinco 5
seccion de juego
INSTAGRAM tvnnovelas 93,400 Post de cliente 10
INSTAGRAM tvnnovelas 93,400 stories de cliente 10
INSTAGRAM tvanovelas 93,400 Colab de post cobranding de @tvnpanama segmentos 86
noveleros
FACEBOOK tvnnovelas 263,000 Réplica de Cobranding en el segmento SPOILER NOVELERO 25
Réplica Cobrandi l to CONOCIENDO A LOS
FACEBOOK tvnnovelas 263,000 “prica Lobranding en ree’ sesmento 10
ACTORES
FACEBOOK tvnnovelas 263,000 Réplica Cobranding en reel segmento FLASH NOVELERO 10
Réplica Cobranding en carrusel o reel segmento VERSUS
FACEBOOK t L 263,000 10
vnnovetas NOVELERO
FACEBOOK tvnovelas 263,000 Réplica Cobranding en carruseDlI,Z post segmento LA FRASE DEL 5
FACEBOOK tvnnovelas 263,000 10




RESUMEN DE PROPUESTA

2. Media Lab
—
LLI
>
@)
pZd
IMPACTOS INVERSIONES POR MEDIO
IMPACTOS TVN 453 TWVN B/. 150,000.00 CXI TVN B/. 331.13
IMPACTOS RADIO 616 RADIO B/. 4,500.00 CXI RADIO B/. 7.31
IMPACTOS TVNPASS 625,009 TVNPASS B/. 7,100.00 CXI TVNPASS  B/. 0.01
IMPACTOS DIGITAL 100,001 DIGITAL B/. 3,400.00 CXI DIGITAL  B/. 0.03
IMPACTOS REDES 154 REDES B/. 15,000.00 CXl REDES B/. 97.40
IMPACTOS BONIFICADOS 100,819
TOTAL IMPACTOS 827,052 TOTAL RECIBIDO B/.180,000.00 CXI TOTAL B/.0.22
BRUTO TOTAL B/.853,353.47
DESCUENTO PROM. 79%

INVERSION NETA B/.180,000.00

Capacidad 2 clientes

» Cliente proporciona premios 2 premios para cada activacion de Conquista de Barrios.

« Opcionalmente el cliente puede premiar al TOP x por definir en el juego de habilidad en el landing page temporadas de COGE UN CINCO.
« Cliente proporciona 15 premios de su Marca para la temporada de Coge un Cinco equivalente a $100.00 cada uno




Conquistador Novelero

Television

Patrocinio de segmento LO QUE VIENE ESTA NOCHE en JELOU

Piezas promocionales en CAPSULAS ROTATIVAS AVANCES DE
NOVELA

Patrocinio de 1 temporada de COGE UN CINCO PRIME TIME

Integracion de marca o mencién interactiva en SECRETOS DE NOVELA
Patrocinio de estreno de Novela Prime Time 9:00 p.m. 0 10:00 p.m.
Patrocinio de Novelas del Prime Time (8:00 a 10:00 p.m.)

Piezas promocionales variadas (Quemados,rompepantallas)

Patrocinio e Integracion de Marca en pases de Conquista Barrios (Tu
Marca proporciona obsequios)

v Colitas en promo de NOVELAS y SPOT DE AVANCES.

€ € € € € ¢

Radio

v Piezas promocionales segmento Hablemos de Novelas
Cunas y bumpers en CAE LA TARDE

*Imagen con fin ilustrativo unicamente



Conquistador Novelero

Digital

Cobranding en Hero Slider, Preroll, cunas y Push Notification en Tvn Pass
Banners promocionales y Patrocinio de Juego de Habilidad en TVN-2.COM
Preroll en Youtube

Post con talento, stories y branded content en: instagram, whatsapp channel y
Tiktok

Cobranding en post de instagram, Facebook, Tiktok

Branded content en Tiktok

Post, carrusel, Mosaico en Instragram

Cobranding en Post de Whatsapp Channel con la comunidad de Noveleras
Post whatsapp Channel

€ € € ¢€

€ € € € ¢

*Imagen con fin ilustrativo unicamente



Media Lab

@onquistador Novelero

Al : - N ASlPEes

14
JELOU L-V Mencion promocional + 10ss , o - 14
- 2 dias por semana por 7 semanas a distribuir en el ano
LO QUE VIENE ESTA NOCHE Quemado estandar o product placement 10ss 14
Bumper despide segmento "LO QUE VIENE ESTA NOCHE" 7ss 14
ROTATIVAS DAY TIME L-V Prohcll\uct 'p'lacement 'SUbhlrmnal 1(; 1 vez por semana por 7 semanas ;
AVANCES DE NOVELA encion promo?lona + SS p p
Quemado estandar 10ss 7
Mencién de Marca presenta COGE UN 5 Gracias 5ss 15
quemado promocional 10ss 15
Mencion de marca anunciando premios + Product Placement o quemado .
FRANJA NOCTURNA depl PREMIO.+ q - 15 DIAS consecutivos de 1termporada (impactos divididos en 3 15
COGE UN 5 - NOVELAS ESTELARES e - pases diarios)
Logo quemado durante Explicacion del juego+ - 15
Integracion de Marca durante juego (logo en el branding del juego ) - 15
FRANJA NOCTURNA Integracion de marca o mencion interactiva de 30ss incluye: (product
, ) ) 1 vez por 6 programas 6
SECRETOS DE NOVELA placement o quemado) segun aplique en segmento a elegir
Bumper presenta semana de estreno 9:00 p.m. o 10:00 p.m. (Segln ,
. s 7ss 5 dias durante la semana de estreno 5
disponibilidad)
FRANJA NOCTURNA Bumper presenta novela de las 8:00 p.m. 7ss o ) 5
Bumper presenta novela de las 9:00 p.m. 7ss a distribuir en el ano 5
Bumper presenta novela de las 10:00 p.m. 7ss 5
Quemado L 10ss . - . . 5
a distribuir en el ano durante los patrocinios de novelas y estrenos
Rompepantalla 10ss 5
Bumper presenta pase especial + 7ss 3
FRANJA NOCTURNA Integracion de marca en Pases en vivo desde comunidades junto a las  vez por mes
CONQUISTA BARRIOS novelaras para premiar a la audiencia incluye: Mencion interactiva, - 1

product placement (obsequios proporcionados por la marca)

PRODUCCION Rompepantalla 1 version de pieza
ROTATIVA DAY TIME L-D Colita en spot de avances (presencia compartida) 5ss 6 diarias por 3 semanas 90
ROTATIVA MIXTA L-D Colita en promo de novela (presencia compartida) 5ss 3 diarias por 4 semanas 60

TOTAL TV 342




Media Lab

. DETALLES ______ IMPACTOS
2 veces por semana por 52 semanas 104

@onquistador Novelero

.. PEZA DU
Menciones promocionales 10ss

e B
CAE LA TARDE - L-V
HABLEMOS DE NOVELAS

Menciones interactivas 30ss 1 vez por semana por 52 semanas 52

cunas 30ss . - 50
- a distribuir en el ano
BONIFICACION

ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO L-V cunas 30ss

CAE LA TARDE - L-Vo

a distribuir en el ano 40
TOTAL RADIO 296

SITIO TIPO COMPRA
TVN PASS NOVELAS IMPRESIONES

TVN PASS NOVELAS PRIME TIME IMPRESIONES

SEMANA DE ESTRENO

DETALLE
Preroll en capitulos de novela 100,000
Cunas en streaming 200,000
Push notification ya comenzo ... gracias a... 5
Cobranding en Push Notification invitando a participar de en los

i 4
veces por semana juegos de habilidad de Coge un Cinco

TOTAL TVNPASS 300,009

TIPO COMPRA DETALLE IMP
1 juego por 1 temporada Patrocinio de juego de habilidad con seleccion de ganadores por
de 15 dias medio de ranking de participantes

PLATAFORMA
MOVIL, DESKTOP, APP
MOVIL, DESKTOP, APP

APP TVN PASS

APP TVNPASS

PLATAFORMA SITIO

MOVIL, DESKTOP, APP TVN-2.COM 1

Banco de Banners Promocionales
tvn-2.com | ROS 80,000
320x50px, 980x90px, 300x250px,728x90px

DESKTOP | MOVIL
BONIFICACION

Banco de Banners Promocionales Coge un Cinco en Web

DESKTOP | MOVIL tvn-2.com | ROS Impresiones 80,000

320x50px, 980x90px, 300x250px,728x90px

TOTAL WEB 160001

Harlzs

tvnpanama

B L

SEGUDORES . DETALLE ===
Branded content de cliente

1.6 mi lones

B

TIKTOK

tvnpanama

394,000

Cobranding en el segmento SPOILER NOVELERO

INSTAGRAM

tvnpanama

1.6 millones

Réplica de Cobranding en el segmento SPOILER NOVELERO

INSTAGRAM

tvnpanama

1.6 millones

Cobranding en carrusel o reel segmento VERSUS NOVELERO

INSTAGRAM

tvnpanama

1.6 millones

Cobranding en carrusel o post segmento LA FRASE DEL DiA

INSTAGRAM

tvnpanama

1.6 millones

Cobranding en reel segmento CURIONOVELA

iGN

INSTAGRAM

tvnpanama

1.6 millones

Cobranding en reel segmento SECRETOS DE NOVELA (1
elegir)

segmento a




@onquistador Novelero

Media Lab

~ BONIFICACION

INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Cobranding en reel segmento CONOCIENDO A LOS ACTORES

INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Cobranding en reel segmento FLASH NOVELERO 5

INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Cobranding Post "Fecha Estreno” de Juego Digital de Coge un Cinco 1

. Cobranding en Post Mosaico (3 post) anclado Dia del lanzamiento
INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones L, ) ) 1
seccion de juego en web de Coge un Cinco

INSTAGRAM tvnpanama 1.6 millones Cobranding Reel "Formato Juego de Coge un Cinco web" 2
WHATSAPP CHANNNEL tvnpanama 118,451 Cobranding en Post diario a la comunidad de noveleras 5
WHATSAPP CHANNNEL tvnpanama 118,451 Post de cliente 4

Stories con swipe up para el micrositio de Coge un Cinco seccion de

tvnpanama 1.6 millones ) 2
juego
Stories con talento invitando a participar de juegos Coge un Cinco 5
tvnradio 102,000 _ _ _web_ , -
Stories con swipe up para el micrositio de Coge un Cinco seccion de 5
juego
INSTAGRAM Stories con talento invitando a part:mpar de juegos Coge un Cinco )
tvnnovelas 263,000 - - - we' . - -
Stories con swipe up para el micrositio de Coge un Cinco seccion de 5
juego
Stories con talento invitando a participar de juegos Coge un Cinco 5
tvnjuntoati 270,000 _ _ _web_ _ -
Stories con swipe up para el micrositio de Coge un Cinco seccion de 5
juego
INSTAGRAM tvnnovelas 93,400 Post de cliente 5
INSTAGRAM tvnnovelas 93,400 stories de cliente 5
INSTAGRAM tvnnovelas 93,400 Colab de post cobranding de @tvnpanama segmentos noveleros 41
FACEBOOK tvnpanama 263,000 Réplica de Cobranding en el segmento SPOILER NOVELERO 5
FACEBOOK tvnpanama 263,000 Réplica Cobranding en reel segmento CONOCIENDO A LOS ACTORES 5
FACEBOOK tvnpanama 263,000 Réplica Cobranding en reel segmento FLASH NOVELERO 5
FACEBOOK tvnpanama 263,000 Réplica Cobranding en carrusel o reel segmento VERSUS NOVELERO 5
FACEBOOK tvnpanama 263,000 Réplica Cobranding en carrusel o post segmento LA FRASE DEL DiA 5
FACEBOOK tvnpanama 263,000 Réplica Cobranding en reel segmento CURIONOVELA 5

TOTAL REDES 151




RESUMEN DE PROPUESTA

2 Media Lab
—
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Z
IMPACTOS INVERSIONES POR MEDIO CXl

IMPACTOS TVN 192 TVN B/. 73,300.00 CXI'TWN B/. 381.77

IMPACTOS RADIO 256 RADIO B/. 2,400.00 CXI RADIO B/. 9.38

IMPACTOS TVNPASS 300,009 TVNPASS B/. 4,400.00 CXI TVNPASS  B/. 0.01

IMPACTOS DIGITAL 30,001 DIGITAL B/. 3,600.00 CXI DIGITAL  B/. 0.04

IMPACTOS REDES 56 REDES B/. 6,300.00 CXI REDES B/. 112.50

IMPACTOS BONIFICADOS 80,285

TOTAL IMPACTOS 460,799 TOTAL RECIBIDO B/.90,000.00 CXI TOTAL B/.0.20
BRUTO TOTAL B/.370,728.96
DESCUENTO PROM. 76%

INVERSION NETA B/.90,000.00

Capacidad 3 clientes

» Cliente proporciona premios 2 premios para cada activacion de Conquista de Barrios.

« Opcionalmente el cliente puede premiar al TOP x por definir en el juego de habilidad en el landing page temporadas de COGE UN CINCO.
« Cliente proporciona 15 premios de su Marca para la temporada de Coge un Cinco equivalente a $100.00 cada uno




Escena de Impacto

Television

Patrocinio de segmento LO QUE VIENE ESTA NOCHE en JELOU

Piezas promocionales en CAPSULAS ROTATIVAS AVANCES DE NOVELA
Integracion de marca o mencion interactiva en SECRETOS DE NOVELA
Patrocinio de Novelas del Prime Time (8:00 a 10:00 p.m.)

Piezas promocionales variadas (Quemados,rompepantallas)

Patrocinio e Integracion de Marca en pases de Conquista Barrios
proporciona obsequios)

v Colitas en promo de NOVELAS y SPOT DE AVANCES.

€ € € € € ¢

Tu Marca

VS

Radio

v Piezas promocionales segmento Hablemos de Novelas
Cufias y bumpers en CAE LA TARDE

*Imagen con fin ilustrativo unicamente



Escena de Impacto

Digital

Preroll, cunas y Push Notification en Tvn Pass

Post con talento, stories y branded content en: instagram, whatsapp channel y
Tiktok

Cobranding en post de instagram, Facebook, Tiktok

Branded content en Instagram

Post, sories en Instragram

Cobranding en Post de Whatsapp Channel con la comunidad de Noveleras

Post whatsapp Channel

€ € € € ¢

*Imagen con fin ilustrativo unicamente




Escena de Impacto Media Lab

Bumper presenta segmento "LO QUE VIENE ESTA NOCHE" 7ss 10
JELOU L-V Mencion promocional + 10ss , o - 10
- 1 dia por semana por 10 semanas a distribuir en el ano
LO QUE VIENE ESTA NOCHE Quemado estandar o product placement 10ss 10
Bumper despide segmento "LO QUE VIENE ESTA NOCHE" 7ss 10
Product placement subliminal
Mencion promocional + 10ss 1 vez por semana por 5 semanas
Quemado estandar 10ss
FRANJA NOCTURNA Integracion de marca o mencion interactiva de 30ss incluye: (product
SECRETOS DE NOVELA placement o quemado) segln aplique en segmento a elegir
Bumper presenta novela de las 8:00 p.m. 7ss 10
Bumper presenta novela de las 9:00 p.m. 7ss a distribuir en el ano 10
Bumper presenta novela de las 10:00 p.m. 7ss 5
Quemado L 10ss a distribuir en el ano durante los patrocinios de novelas 5
Rompepantalla 10ss y estrenos 5
Bumper presenta pase especial + 7ss 3
FRANJA NOCTURNA Integracion de marca en Pases en vivo desde comunidades junto a las 1 vez por mes
CONQUISTA BARRIOS novelaras para premiar a la audiencia incluye: Mencion interactiva, - 1
product placement (obsequios proporcionados por la marca)

ROTATIVAS DAY TIME L-V
AVANCES DE NOVELA

1 vez por 2 programas 2

FRANJA NOCTURNA

PRODUCCION Rompepantalla 1 version de pieza

. BONIFICACION
ROTATIVA DAY TIME L-D Colita en spot de avances (presencia compartida) 5ss 6 diarias por 3 semanas 90
ROTATIVA MIXTA L-D Colita en promo de novela (presencia compartida) 5ss
TOTAL TV

RADIO PIEZA DETALLES IMPACTOS
HABLEMOS DE NOVELAS Menciones interactivas 30ss 1 vez por semana por 25 semanas 25
cunas 30ss 40

CAE LA TARDE - L-Vo - a distribuir en el ano
bumper in o out 7ss 40

BONIFICACION

ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO L-V cunas 30ss a distribuir en el ano 25

TOTAL RADIO 180




Media Lab

Escena de Impacto

LAl

e e Eeieiy HEUALLE s

~ MOVIL, DESKTOP, APP ~ TYNPASSNOVELAS ~ IMPRESIONES ~  Prerollencapitulosdenovela 100,000
MOVIL, DESKTOP, APP TVN PASS NOVELAS PRIME TIME IMPRESIONES 200,000

' TOTAL TVNPASS 300,000

PLATAFORMA SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP

DESKTOP | MOVIL tvn-2.com | ROS Banco de Banners Promocionales 350,000
320x50px, 980x90px, 300x250px,728x90px

BONIFICACION

DESKTOP | MOVIL tvn-2.com | ROS Impresiones Banco de Banners Promocionales 45,000
320x50px, 980x90px, 300x250px,728x90px

TOTAL WEB 395000

INSTAGRAM tvnpanama Branded content de cliente 2
TIKTOK tvnpanama Cobranding en el segmento SPOILER NOVELERO 5
Réplica de Cobranding en el segmento SPOILER
INSTAGRAM tvnpanama 5
NOVELERO
INSTAGRAM tvnpanama Cobranding en carrusel o reel segmento VERSUS 5
NOVELERO
Cobranding en carrusel o post segmento LA FRASE DEL
INSTAGRAM tvnpanama DiA 5
INSTAGRAM tvnpanama Cobranding en reel segmento CURIONOVELA 5
Cobranding en reel segmento SECRETOS DE NOVELA
INSTAGRAM tvnpanama . 2
(1 segmento a elegir)
Cobranding en reel segmento CONOCIENDO A LOS
INSTAGRAM tvnpanama 5
ACTORES
INSTAGRAM tvnpanama Cobranding en reel segmento FLASH NOVELERO 5
WHATSAPP CHANNNEL tvnpanama Cobranding en Post diario a la comunidad de noveleras 5

WHATSAPP CHANNNEL tvnpanama Post de cliente 4




Escena de Impacto Media Lab

INSTAGRAM tvnnovelas Post de cliente 4
INSTAGRAM tvnnovelas stories de cliente 4
FACEBOOK tvnpanama Réplica de Cobranding en el segmento SPOILER 5
NOVELERO
Réplica Cobranding en reel segmento CONOCIENDO A
FACEBOOK t 5
vnpanama LOS ACTORES
Réplica Cobranding en reel segmento FLASH
FACEBOOK tvnpanama 5
NOVELERO
Réplica Cobranding en carrusel o reel segmento
FACEBOOK t 5
vnpanama VERSUS NOVELERO
Réplica Cobranding en carrusel o post segmento LA
FRASE DEL DIA
FACEBOOK tvnpanama )
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Z

FACEBOOK tvnpanama




RESUMEN DE PROPUESTA

2. Media Lab
—
L
>
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Z IMPACTOS INVERSIONES POR MEDIO
IMPACTOS TVN 96 TWVN B/. 48,800.00 CXI TVN B/. 508.33
IMPACTOS RADIO 135 RADIO B/. 1,500.00 CXI RADIO B/. 9.68
IMPACTOS TVNPASS 300,000 TVNPASS B/. 2,700.00 CXI TVNPASS  B/. 0.01
IMPACTOS DIGITAL 350,000 DIGITAL B/. 1,800.00 CXI DIGITAL  B/. 0.01
IMPACTOS REDES 48 REDES B/. 5,200.00 CXI REDES B/. 108.33

IMPACTOS BONIFICADOS 45,245

TOTAL IMPACTOS 695,544 TOTAL RECIBIDO B/.60,000.00 CXI TOTAL B/.0.09
BRUTO TOTAL B/.213,132.82
DESCUENTO PROM. 72%

INVERSION NETA B/.60,000.00

Capacidad 3 clientes

» Cliente proporciona premios 2 premios para cada activacion de Conquista de Barrios.




